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Branchennews

Bucher Kork-Dach auf der Uberholspur

Die Ubernahme des Vertriebes
von Dimmkork und Dimmstof-
fen der Firma Amorim Isolamen-
tes in Wien, des weltweit grofiten
Korkproduzenten, ist das logi-
sche Ergebnis einer stindigen
Spezialisierung der Firma Quali-
titsbaustoffe Bucher zum Thema
Kork. Das in Fieberbrunn ansis-
sige. Unternehmen ist dadurch
die Nummer Eins fir Dimm-
kork in Osterreich und hat zu-
sitzlich die Generalvertretung fiir
Tschechien und die Slowakei
inne.

Ing. Peter Bucher, der seine er-
sten Schritte als Ein Mann Be-
trieb mit einer Dachsteinproduk-
tion in Tirol setzte, war in der
Folge durch die Ubernahme ver-
schiedener Vertretungen stindig
mit dem Thema Kork konfron-
tiert. Diese Situation fithrte Ende
der 90er Jahre zu einer offenen
Konfrontation mit dem Welt-
markefithrer Amorim auf dem
osterreichischen Markt und zu ei-
ner Beendigung des Kork-Enga-
gements durch Bucher (im Jahr
2001).

Umso iiberraschender kam daher
2004 das Amorim Angebot zur
Ubernahme der Generalvertre-
tung in den oben genannten Lin-
dern. Entscheidend war die Fach-
kenntnis, die als Basis fiir die zu

Ing. Peter Bucher

leistende Aufbauarbeit eine not-
wendige Voraussetzung bildete.
Nachdem der auf 10 Jahre ange-
legte Vertrag in Portugal ausver-
handelt wurde erfolgte die Schlie-
fung der Filiale Amorim Isola-
mentes in Wien und die Uber-
nahme aller Akcivititen nach Fie-
berbrunn. Nicht zuletzt durch
die Umsetzung neuer Produkt-
ideen — Entwicklung des neuen
Bucher Aufsparrenelementes
Kork — konnte der Umsatz mit
Kork im Bezug auf das Jahr 2004
bereits verdreifacht werden!

Dies beweist eindrucksvoll, dass
auch kleine Betriebe heute noch
eine groffe Chance haben, sich
am Markt zu behaupten. |

Prefa glanzt mit Umsatzwachstum

Das osterreichische  Industrie-
unternehmen Prefa Aluminium-
produkte Ges.m.b.H, einer der
fiihrenden Hersteller und Ver-
markter  von  Dachsystemen,
Dachrinnen und Fassadensyste-
men aus Aluminium, erzielte
2005 das beste Geschiftsjahr seit
der Unternehmensgriindung im
Jahr 1946. Dank kriftigem In-
landswachstum und einer massi-
ven Internationalisierung wichst
der voraussichtliche Jahresumsatz
2005 um 11,3% auf 59 Millionen
Euro bei 220 Mitarbeitern.

Die Kernmirkte der akruellen
Internationalisierung sind Tsche-
chien, Ungarn, Polen und das
Baltikum. Neben dem Heim-
marke Osterreich ist Prefa auch in
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Deutschland, der Schweiz und in
Italien mit eigenen Tochtergesell-
schaften prisent. Prefa entwickelt,
produziert und vermarktet hoch-
wertige Aluminiumprodukee als
Alternative zu traditionellen Bau-
stoffen wie Ton- und Betonzie-
geln. Das renommierteste Refe-
renzprojekt des laufenden Jahres
ist das Dach des renovierten Hortel
Sacher in der Wiener Innenstadr.

Ausblick auf 2006

Fiir das Geschiftsjahr 2006 wird
ein Jahresumsatz von 64 Millio-
nen Euro angepeilt. Das ent-
spricht einem Umsatzwachstum
von 8,5%. Der Personalstand
soll von derzeit 220 auf 235 Mit-
arbeiter ausgebaut werden.

Festo Osterreich eroffnet neues Biirogebiude

Sieben Millionen Euro hat Festo
Osterreich, Spezialist in der Auto-
matisierung mit Pneumatik, in
den Bau eines neuen Gebdude-
komplexes investiert, der allen
Voraussetzungen eines modernen
Kompetenzzentrums fiir Mittel-
Osteuropa entspricht. Vor kur-
zem wurde der neue Gebiude-
komplex, der sich in der worksta-
tion wien west, auf der Linzer
Strafle 227 in Wien-Penzing, be-
findet, offiziell eroffnet.

Das Automatisierungsunterneh-
men Festo schult im Geschiiftsbe-

reich Didacric ca. 1.000 Kunden

und Geschiftspartner, die sich ab
sofort auch iiber neue Seminar-
und Schulungsriume freuen diir-
fen. Auf einem der fiinf Stock-
werke stehen allen Teilnehmern
interaktive Lernsysteme zur Ver-
figung. Das Gebidude selbst
zeichnet die durchgingige Einhal-
tung des Corporate Designs bis
hin zur Architektur aus. Von der
Fassade iiber Schreibtische und
Schrinke bis zum Lichtschalter
wird die Farbenwelt des Unter-
nehmens reflektiert und technisch
klar inszeniert. Niaheres unter
www.festo.at |

Gewinnaktion bei Bosch: 1000 Euro fiir das

dlteste Elektrowerkzeug

Bei Bosch kann man jetzt mit al-
len funktionstiichtigen Elekero-
werkzeugen, die mehr als 25 Jah-
re alt sind, tolle Preise gewinnen.
Dazu muss der Besitzer seinen
»Oldtimer® nur zum nichsten
Baumarkt mit Bosch-

Shop bringen,
der diese Ak-

tion unter-
stiiczt.  Dort}
helfen die
Verkaufsbera-

ter beim Aus- ,* .
R "? FT ' m’f

winnkarte. Alter-

nativ geniigt es auch, ein Foto
des Gerits zusammen mit der
Gewinnkarte an Bosch zu sen-
den.

Einsendeschluss ist der 31. De-
zember 2005. Einen Monat spi-
ter wihlt Bosch die drei iltesten
Elektrowerkzeuge aus und kauft

sic dem Besitzer ab. Sie erhalten_
dann einen wiirdigen Platz in de
historischen ~ Sammlung  von
Bosch. Die Gewinner werden
spitestens am 15.Februar 2006
benachrichtigt und

www.bosch-pt.com

unter

9 verdffent-
ﬂ %lcht Fiir
ilteste

Elektro-
werkzeug
gibt es
1000 Euro,

% das  zweit-
und driteilces-
te Werkzeug belohnt Bosch

mit 500 bzw. 300 Euro. Doch
schon mit der Abgabe der Teil-
nahmekarte hat der Absender ge-
wonnen: In jedem Fall erhilt er
dafiir cin praktisches Softbag, be-
stiickt mit hochwertigem Long-
life-Zubehér von Bosch. |
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